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10% de réduction

Domaines skiables
Espaces Nordiques
Etablissements thermoludiques

Un prix attractif
10€ 

Pas de passage en caisse

Facile
Rapide

Efficace

La liberté
Je skie où je veux

Je me détends où je veux

Le pass grand ski pyrénées

Freeride ou qui se dit freeride – Célibataire/couples sans enfants – Groupe d’amis
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Nos outils web

Au
programme

01 Site web, réseaux sociaux, blog

Des éditions givrées02 Guide hiver, plans raquettes, flyers…

insertions03 Pyrénées Mag, Montagnes Magazine, Le bon coin…

Relations presse / pro04 Dossier de presse, communiqués, newsletters, ateliers sociopros

Evènementiel05 Salons
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SECTION 1

Le digital



Site web
destination
Mise en avant dès la home page du Pass Grand Ski Pyrénées

Page dédiée Pass et ses avantages - Lien d‘achat (dès
activation)

Nouveaux visuels – nouveaux contenus
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campagnes
google adwords

Destination / Hébergements / Activités / Bien-être

Mise en avant : Raquettes, Rando, Ski, Ski nordique, Ski de rando, Bien-
être/Thermalisme, Gastronomie, Patrimoine

4 groupes d’annonces

Objectifs clics – lien d’achat du Pass

Une campagne spécifique Pass Grand Ski Pyrénées
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social media
3 publications/sem

Photo/Vidéo

Relais articles de Blog

Facebook
1 publication tous les 2 jours

Photo principalement

Stories narratives ou de partage

instagram
Publications institutionnelles

Retweets intéressants et partenaires

Relias articles de blog

twitter

Réflexion en cours sur la création d’un compte Linkedin 7



social media

Posts tout au long de l’hiver mettant en avant les 
stations et les établissements thermoludiques
tout en parlant des avantages du Pass

Publications

Format court Réseaux sociaux. Images brèves 
mais immersives des activités du Pass

vidéo

Campagnes facebook Ads sur l’hiver. Ciblage
identique à la communication media

Posts sponsorisés

1 séjour hiver à gagner avec Pass inclus

Publication décembre/ janvier

Jeux concours
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actions 
social media

campagnes gain de fans facebook

campagnes gain d’abonnés Instagram

Elargissement des communautés

sponsoring posts Facebook

Sponsoring publis Instagram

sponsoring articles de blog sur Facebook

Notoriété et visibilité

sponsoring Offres commerciales

mise en avant label vallées de Gavarnie

Pass Grand Ski Pyrénées

Promotion produits / séjours
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SECTION 2

Des éditions givrées



Plan raquette Gavarnie

communication print

Plan raquette barèges

8 000ex 2 000ex

6 000ex 6 000ex

Visuels année précédente

Guide hiver Plaquette destination
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communication print

Vallée d’Argelès-gazost (1 000ex), Barèges
tourmalet – Villages de Labatsus (1 000ex) et 

Vallée de Luz-Saint-Sauveur (2 000ex)

2 500ex

Visuels année précédente

Plan de ville barèges
1 000ex

Sorties raquettes acc

Flyer boutiqueBrochures cure
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Réalisation PAO uniquement



GRAND TOURMALET - PIC  DU  MIDI
CAUTERETS - PONT D’ESPAGNE
LUZ  ARDIDEN
GAVARNIE - GÈDRE
HAUTACAM
VAL  D’AZUN

1 PASS UNIQUE

PASS
GRAND SKI PYRÉNÉES

VALLEESDEGAVARNIE.COM

1 PASS UNIQUE

GRAND SKI PYRÉNÉES

GRAND TOURMALET - PIC  DU  MIDI
CAUTERETS - PONT D’ESPAGNE
LUZ  ARDIDEN
GAVARNIE - GÈDRE
HAUTACAM
VAL  D’AZUN

 PAS DE PASSAGE EN CAISSE

 TARIFS RÉDUITS

GRAND TOURMALET - PIC  DU  MIDI
CAUTERETS - PONT D’ESPAGNE
LUZ  ARDIDEN
GAVARNIE - GÈDRE
HAUTACAM
VAL  D’AZUN

1 PASS UNIQUE

PASS
GRAND SKI PYRÉNÉES

VALLEESDEGAVARNIE.COM

flyers affiches

Panoramas plexi

communication print

chevalets kakémonos

5 000ex 100ex

20ex 300 – 500ex 10ex

Visuels année précédente
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SECTION 3

Campagnes de communication



Elle magazine

01

Un cahier spécial dédié à notre 
destination (que pour nous) inséré dans 
le ELLE Magazine - 3 pages ATVG

Diffusion au sein des 4 éditions 
régionales le 17 décembre : ELLE 
Bretagne, ELLE pays de la Loire, ELLE 
Nouvelle Aquitaine, ELLE Limousin 
Poitou Charente

Campagnes de 
communication

15



Pyrénées mag

02

1 page – Hors-série Hiver
Nos plus belles randos raquettes, ski de 
rando
Décembre/janvier/février
Parution le 15/12

03

Skiinfo

La référence des skieurs
Communication Pass Grand Ski
Mobile Scroller – Bons plan sur pages 
stations - Article
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Vidéo centres commerciaux

04

8 centres commerciaux (Nouvelle-
Aquitaine, Poitou-Charente, Pays de la 
Loire, Bretagne)

Semaine 51 et 2

05

Le Bon coin

42% des utilisateurs pratiquent des sports de glisse
Occitanie (hors Toulouse), Nouvelle-Aquitaine, Poitou-Charente, Pays de la 
Loire, Bretagne, Ile de France
Campagne en 2 dispositifs :
Fidélisation - Cible : Intentionnistes vacances dans les Pyrénées. Exclusion 
de Toulouse.
Conquête (avec Toulouse) - Cible : Jeunes, célibataires, couples + 
amateurs de sports d'hiver (ski mais aussi raquette etc) + Amateurs Sports

+ une campagne pour les hébergements labellisés VdG
• Intentionniste vacances sur les départements 64, 65, 66
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SECTION 4

Relations presse / pro



relais presse/pro
Nouveauté inclus dans le dossier de presse
hiver et transmis aux journalists (ajout dans 

les idées sujets)

Dossier de presse
CP rédigé en interne et envoyé aux 

journalistes fin novembre/début décembre

Communiqué de presse
Newsletters sociopros / kit de com à 

disposition

newsletters

19



Ateliers sociopros

1

2

4

3

5

Site internet / référencement

Mise en marché / commercialisation

Réseaux sociaux

Démarche qualité

Développement durable

Mars 2021 – 1 736 mails envoyés – Partenaires ou non

110 répondants

En présentiel ou à distance selon les conditions sanitaires

Des rendez-vous personnalisés de suivi peuvent être envisagés 
avec des préconisations sur-mesure

Des éductours réguliers sur l’ensemble du territoire à réaliser aux 
intersaisons

Deux périodes à retenir : Novembre à Décembre et Avril à Juin

Les matinées des jours de la semaine sont à privilégier

La majorité des répondants ne sont pas prêts à payer pour ces 
ateliers et considèrent que le paiement de leur partenariat 
pourrait être utilisé pour l’organisation des ateliers

Points à retenir
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SECTION 5

évènementiel



Actions de promotion

Actions prévues
SLAT Toulouse 18/19 NOV Ski

CE Airbus Saint Nazaire

CE Grand chez de France Bordeaux

Cycle Summit 25 octobre 2021

Destination Occitanie groupes – Toulouse - 14 Mars 2022

Rendez-vous France Nantes 22- 23 Mars 2022 (Report de l’année 2020 
pour lequel nous étions inscrits et annulation COVID)

salons
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Enquête destination

Enquête destination
Mieux connaître le profil de nos visteurs

Toucher une clientèle ne passant pas la porte de l’Office de Tourisme

Constitution d’une base de données clients qualifiées

Engagement qualité

Amélioration perpétuelle

Constitution d’une base de données qualifiées

Enquête de satisfaction
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réflexion dotations
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des QUESTIONS ?
Merci pour votre attention !


